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Введение 

Одним из направлений реформирования высшего и послевузовского 

образования является всестороннее развитие творческой активности и 

самостоятельности студентов, позволяющее наиболее полно реализовать 

интеллектуальный потенциал обучающегося, развить его индивидуальные 

особенности и заложить умение адаптироваться к переменам в бизнесе. Для 

этого, в частности, необходимо обеспечить эффективную организацию 

самостоятельной работы студентов. Задания данного практикума и 

методические указания по их выполнению призваны оказать такую помощь, а 

так же помочь студентам в подготовке  к аудиторной контрольной работе и 

экзамену. Главная же цель состоит в том, чтобы на их основе студенты 

отрабатывали умение навыки подготовки организационно-экономического 

обоснования ключевых маркетинговых решений, маркетинговых действий по 

взаимосвязи со структурными подразделениями предприятия, навыки 

использования современных маркетинговых технологий, методических 

приемов и процедур. 

Выводы и рекомендации по проведенным расчетам студентам 

предлагается сделать самостоятельно.   

Динамично развивающийся мир бизнеса, социально-экономические процессы, 

сама природа маркетинга, где редко складываются схожие ситуации и никогда 

ничего не повторяется, лишают возможности подготовки студентов в 

аудитории ко всем случаям жизни. Но очевидно одно, что чем больше ситуаций 

и задач рассмотрит и решит студент, чем глубже он изучит теоретические 

основы маркетинга, тем большей профессиональной уверенностью он будет 

обладать. 
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Рынок и его роль в хозяйственном механизме общества 

Цель занятия: Основными категориями, характеризующими рынок и 

место предприятий на нем, являются его емкость, насыщенность, состояние 

конкурентной среды, рыночная доля . Эти знания необходимы в практической 

деятельности при оценке конкуренции, позиции предприятия на рынке, 

возможностей развития бизнеса. Предлагаемые ниже расчетные задания и 

предназначения для отработки таких навыков. 

В маркетинговом анализе используют целый ряд способов оценки 

ѐмкости рынка, которые принято объединять в четыре группы: 

1) способы, основанные на учете предложения (производства) товара или 

услуг  

2) способы, основанные на нормах расходования и потребления товаров 

3) способы, основанные на учете продаж  

4) способы , основанные на учете рекламе, цен , номенклатуры и расчета 

по отношению к известному , как правило, более крупному рынку или по 

аналогии. 

Оценив исходные данные задач, студент должен выбрать и применить 

один из этих указанных способов . 

Задача 1. 

Определите емкость регионального рынка товара А на основе следующих 

данных: 

Показатели Кол-во, шт. 

Внутреннее региональное произ-

во товара А 

4200 

Импорт   250 

Экспорт 150 

Остатки товара А на начало года 120 

Остатки товара А на конец года 80 

Решение 

Емкость рынка в данном случае рассчитывается по формуле  

Е= П+ И-Э , где 

П- объем внутреннего производства товара (товарной группы) за год. 

И- объем импорта товара 

Э- объем экспорта 

 - изменение объемов запаса товара. Если 

 
Е= 4200+250-150+(80-120)=4340(шт.) 

 

Задача 2. 

По данным отраслевой статистики, в 2005 году было произведено 1,5 

млн. единиц продукции, 40% которой было экспортировано. Торговые 

компании импортировали 400 тыс. единиц продукции. На 1 января 2005 года на 
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складах предприятий, занятых в этой сфере деятельности, имелось 90,5 тыс. 

единиц продукции, а на 31 декабря 2005 г.- 65,5 тыс. шт. 

Определите ѐмкость рынка анализируемой продукции 

 

Задача 3. 

На региональном рынке строительных материалов представлена 

продукция многочисленных отечественных и зарубежных производителей, 

которые объединены в 3 группы: крупные предприятия, средние и мелкие.  

Определите относительную емкость рынка на отечественную продукцию, 

если: 

1. Доля объема производства выборочных, наиболее характерных 

предприятий среди крупных отечественных производителей (с учѐтом остатка) 

– 6% 

2. Коэффициент выборки внутри группы крупных предприятий-

производителей – 5 

3. Доля объема производства выборочных, наиболее характерных 

предприятий из числа средних отечественных производителей (с учетом 

остатков) – 2% 

4. Коэффициент выборки внутри группы средних по масштабам 

отечественных производителей -10 

5. Доля объема производства выборочных предприятий из числа 

мелких отечественных производителей стройматериалов – 0,6% 

6. Коэффициент выборки внутри группы мелких товаров 

производителей – 25 

Примечание 
1. При большом кол-ве производителей расчет основывается на их 

выборочном учете и может осуществляться как в абсолютных, так и 

относительных величинах по формуле: 

Е= П1 * К1 +П2 * К2 + П3 * К3 + … + Пn* Кn, где 

П1, П2, П3 – объѐмы производства отдельных выборочных предприятий 

внутри каждой категорий производителей. 

К1, К2, К3 – коэффициент выборок внутри каждой группы производителей 

2. Коэффициент выборок внутри каждой группы производителей 

определяется отношением общего числа производителей в данной группе к 

выборке. 

Решение 
Е= 6*5+2*10+0,6*25=65% 

Таким образом, на региональном рынке стройматериалов представлено 

65% отечественной продукции относительно всей емкости рынка. 

 

Задача 4. 
Определите емкость рынка зубной пасты в г. Чебоксары, если известно, 

что: 

- Норма расхода зубной пасты на 1 чел. в день - 5грамм  

- Численность население г. Чебоксары - 492 тыс. чел. 



7 

 

- Доля населения города, пользующегося зубной пастой - 80% 

Примечание 

1. Емкость рынка в подобных случаях может быть рассчитана по 

формуле: 

Е=НП*Ч*К, где 

НП - среднесуточная (недельная, месячная, годовая) норма потребление 

продукта в натуральных единицах измерения 

Ч -численность потребителей, пользующихся товаром  

К - коэффициент средней нормы потребления(365, 12 или 52) 

2. В зависимости от имеющихся данных расчет может быть 

осуществлен и по формуле: 

Е= НП*N(1-ДНП) * ДЛДД*К, где 

N - численность населения региона, чел. 

ДНП - доля лиц, которые ни при каких обстоятельствах не могут быть 

потребителями товара 

ДЛДД - доля лиц с достаточными доходами для приобретения продукта  

Решение 

Е=5*492000*0,8*365=718,32 (т.) 

 

Задача 5. 

По данным исследований, потребление пива в России в среднем на 1 чел. 

составляет 20 л в год. Доля населения, употребляющая пиво - 50%. 

Численность населения России, по последним данным, 142,7 млн. чел. 

Рассчитайте ѐмкость рынка пива в России. 

 

Задача 6. 

Рассчитайте ѐмкость рынка бензина А-95 в г. Москве на основе 

следующих данных: 

- средняя норма расхода бензина в сезон - 120 л за неделю 

- средняя норма расхода бензина «не в сезон» - 80 л за неделю 

- количество машин «Не сезон» уменьшается до 75%. 

 

Задача 7. 

Определите ëмкость городского рынка памперсов. Известно, что 

потребление памперсов на 1 ребѐнка в неделю в среднем составляет 35 шт. В 

городе проживают 235 тыс. семей, в 1910 из которых есть дети до 2-х лет. 20% 

из числа семей с детьми указанного возраста не могут себе позволить расходы 

на это средство личной гигиены. 

 

Задача 8. 

Товар А реализуется в 3200 магазинах региона. Результаты выборочного 

наблюдения по 254 магазинам в течение 2 месяцев характеризуется 

следующими данными: 

Запасы товара А на складах составляли:  

- На начало наблюдения - 6788шт. 
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- На конец наблюдения – 6432шт. 

- В первый месяц наблюдения эти магазины закупили- 22577шт. 

- Во второй месяц наблюдения было закуплено - 20900ед.товара А 

Рассчитайте емкость регионального рынка товара А, используя индекс 

последовательной панели (индекс Нильсена). 

Примечание 

Емкость рынка на основе выборочного учета магазинов и учета объемов 

их продаж (по «панели» Нильсена) рассчитывается по формуле: 

Е= , где 

П - объем продаж 

Ок , Он - остатки товара на конец и начало периода наблюдения  

К - общее число торговых предприятий 

Кn - количество торговых предприятий в «панели» 

Т - время наблюдения, мес. 

Решение 

 

Е= = =3259540 шт.= или 

3млн.260тыс.шт. 

 

Задача 9. 

Используя индекс Нильсена, определите ѐмкость регионального рынка 

товара А, который реализуется в 1000 магазинах. Из них 450 магазинов 

принимают участие в исследованиях по «панели» Нильсена. Имеются 

следующие данные: 

запас товара А на складах обследуемых магазинов составлял: 

- на 1 марта -14400 ед. 

- на 1 мая запас товара А составлял - 21000 ед. 

- в марте эти магазины закупили товара А -49800 ед. 

- в апреле было закуплено товара А в количестве -36500 ед. 

 

Задача 10. 

Известно, что ѐмкость московского рынка журнала ―Эксперт‖ составляет 

50 тыс. экз. Рассчитайте ѐмкость рынка г. Казани при прочих равных условиях 

(своевременная доставка, реализация по рекомендованной цене и т.п.). В 

качестве вменѐнных коэффициентов целесообразно взять численность 

населения, покупательную способность и интерес к деловым изданиям. 

Примечание 

Ёмкость рынка в данном случае рассчитывается на основе ―метода 

вменѐнных коэффициентов‖ по формуле: 

Ё = А 
.
К1

.
 К2

. 
К3 , где 

А – известная с достаточной степенью достоверности ѐмкость рынка 

другого региона (города) 

К1, К2, К3 – вменѐнные коэффициенты (коэффициенты приведения 

объѐмов продаж) по численности населения, покупательной способности и 
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другим факторам, влияющим на потребление данного товара 

 Решение 

 1. Население Москвы и Казани соотносится в пропорции 15:2 и 

соответственно К1 = 0,133. Достоверной статистической информации о 

покупательной способности населения городов нет, поэтому этот коэффициент 

можно определить экспертным путем. Допустим, что К2 = 0,7, т.е. 

покупательная способность жителей Казани примерно в полтора раза ниже, чем 

в Москве. Уровень интереса к деловым изданиям также можно определить 

лишь экспертным путѐм. Допустим, что К3 = 0,8, что означает, что жители 

Казани проявляют меньший интерес к деловым изданиям в сравнении с 

москвичами. Тогда  

Ё = 50 000 
. 
0,133

 . 
0,7 

.
 0,8 = 3724 (экз.) 

Чем больше коэффициентов будет принято во внимание при расчете, тем 

точнее будет определена ѐмкость рынка. Но при этом нужно помнить, что 

большая часть коэффициентов определяется экспертным путѐм, а это, понятно, 

снижает точность расчѐтов. Считается, что оптимальное количество 

коэффициентов – 3-4, минимальные – 2, максимальное – 5. 

 

Задача 11. 

Ёмкость московского рынка CD-дисков составляет 4 млн. шт. Определите 

ѐмкости рынка этого товара Московской, Курской и Тюменской областей, а 

также г. Санкт-Петербурга, используя вменѐнные коэффициенты по 

численности населения, покупательной способности жителей и степени 

обеспеченности населения соответствующими дисководами. 

 

Задача 12. 

Товар А реализуется в регионе в 180 магазинах, которых условно 

подразделены на крупные, средние и мелкие. На основании выборочных 

наблюдений за рекламой 30 магазинов, взятых по 10 из каждой групп, 

определен объем рекламы всех 180 магазинов. Он составит 460 тыс. долл. за 

месяц. Стоимость рекламы нашей фирмы составила при этом 2 тыс. долл., а 

объем продаж товара А нашей фирмы – 100 тыс. долл. 

Какова емкость регионального рынка товара А? 

Решение 

Ё=460*100:2= 23000 млн.долл. 

 

 Задача 13. 

Мировой рынок рекламы оценивается по итогам года в 500 млрд. долл., 

российский рынок рекламы -5 млрд. долл. Эти оценки достаточно надѐжны. 

Известно также, что мировой рынок исследований и консалтинга по вопросам 

маркетинга в том же году оценивается в 15 млрд. долл. и эта оценка также 

достаточно надѐжна. Оцените российский рынок маркетинговых исследований, 

если первичные данные, кроме собственных, закрыты даже для участников 

этого рынка? 

Примечание  
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Способ оценки ѐмкости рынка, который используется в данном случае, 

состоит в определении доли, которую занимает интересующий нас рынок в 

сопоставимом и более надѐжно оценѐнном рынке. 

Решение  

1. Доля российского рынка рекламы в мировом рекламном рынке: 

5:500·100%=1% 

2. Допускаем, что доля российского рынка маркетинговых исследований, 

также как и на сопоставимом для него рынке, составляет  1% от мирового 

объѐма. Тогда приблизительная оценка ѐмкости рынка маркетинговых 

исследований и консалтинга в России составляет: 

 
 

Задача 14.  

В Германии потребление газированных напитков в расчете на 1 чел. в год 

составляет 100 л в год и это близко к насыщению. Соотношение средних 

доходов населения Германии и средних доходов в России (Д1: Д2) составляет 

12. Соотношение средних цен на напитки Ц1: Ц2-3. 

Определите ѐмкость рынка газированных напитков в России, если 

численность населения России 142,7 млн. чел. 

Решение 
1. Определим, сколько бы составило потребление газированных напитков на 1 

чел. в России, если бы доходы были бы в 12 раз выше, а средняя цена напитков- 

в 3 раза больше:  

100:12*3=25л 

Как видим, российский рынок газированных напитков далѐк от 

насыщения. 

2. Определим ѐмкость рынка  

100*140млн.:12*3=3500 млн. л 

 

Задача 15. 

 В развитых странах Европы потребление пива составляет 100 л на 1 чел. 

в год. В России-20 л. Соотношение доходов Д1.: Д2 = 8. Соотношение цен в 

среднем Ц1: Ц2 = 8. Рассчитайте ѐмкость рынка пива в России. 

 

Задача 16. 

 Объем спроса и предложения на туалетную воду изменяется в 

соответствии с изменением цен на нее следующим образом: 

Таблица 1 

Величина 

спроса(штук) 

Цена, (руб.) Величина 

предложения(штук) 

40 10 10 

30 20 20 

20 30 30 

10 40 40 
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а) постройте кривые спроса и предложения;  

б) определите равновесную цену и равновесное количество 

 

Задача 17. 

 

Заполните пропуски в таблице 

Таблица 2 

Предложение Спрос Равновесная 

цена 

Равновесное кол 

во товаров  

Снижается  Снижается    

Снижается  Растет    

Растет  Растет   

Растет  Снижается    

 

Задача 18. 

Общий объем спроса на товар А и общий объем предложения этого 

товара на рынке в месяц характеризуется следующими деньгами: 

 

Таблица 3 

Спрос  , шт. Цена за 1 шт 

Руб. 

Предложение  

Шт. 

250 500 5 

250 1000 10 

100 1500 20 

40 2000 40 

20 3000 50 

7 5000 80 

 

- Укажите какой будет рыночная (равновесная) цена. 

- Определите, каким будет равновесное количество товара. Представить 

графическое решение. 

- Объясните, почему цена 500р. За 1 шт. не станет на этом рынке 

равновесной. Почему ею не станет и цена 3000р. За 1 шт.? 

- Предположите, что государство установило максимальную цену в 

размере 1500р. за шт. товара А. Какие последствия повлечѐт установление 

такой цены? 

- Покажите на графике области дефицита и избытка товара А.Что 

характерно для этих областей? 
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Задача 19. 

Продажа и поставка товара А в торговые точки потребсоюза 

характеризуется следующими деньгами: 

Таблица 4 

Номер магазина  Цена за 1 шт, 

Руб. 

Продажа, 

Штук. 

Поставка, 

Штук. 

1 50 40 30 

2 100 36 40 

3 130 24 44 

4 150 14 56 

5 200 10 60 

Какое количество товара нужно завозить в каждое торговое предприятие 

потребсоюза при сбалансированном рынке? 

 

Задача 20. 

Продажа и поставка товара А в торговых точках потребсоюзов 

характеризуется следующими данными:  

Таблица 5 

Номер магазина  Цена за 1 шт  

Руб. 

Продажа , штук. Поставка , штук 

1 10 10 7 

2 14 9 10 

3 18 6 11 

4 200 4 14 

5 24 3 15 

Какую цену нужно установить на товар А, чтобы продажа и поставка 

были сбалансированы? 
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